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RAPPORT DE
Un organisme du gouvernement de l’Ontario

La toute nouvelle identité visuelle qui accom-

pagnera le design évocateur du nouveau

Centre des congrès d’Ottawa (CCO) a été

dévoilée aujourd’hui, reflétant à la fois la 

nouvelle image de marque souhaitée pour le

nouveau complexe et l’exceptionnelle volonté

marketing d’attirer à Ottawa les congrès et

colloques de partout dans le monde. 

À l’image de l’architecture novatrice du 

nouveau centre, de son emplacement

stratégique et de l’expérience qu’il promet, 

le nouveau logo est délibérément moderne,

novateur et invitant. Ses lignes sinueuses et

aériennes représentent les attraits centraux de

la capitale nationale : les méandres bleus

évoquent l’abondance de l’eau des rivières et

du canal Rideau; les verts, l’engagement

écologique qui se reflétera dans l’immeuble

et ses activités; et au sommet, les rouges, la

position unique qu’occupe la ville dans

l’arène nationale. 

« Ce nouveau logo riche en nuances

lumineuses rappelle les extraordinaires jeux

de reflets que l’on peut observer sur la rive

qui borde Ottawa », d’expliquer Patrick Kelly,

président du CCO. « De la même façon, il

La nouvelle image de marque du CCO annonce les couleurs d’une
percutante stratégie marketing

reflète le design cristallin et ouvert de 

l’immeuble et ses étonnantes façades de

verre. Nous croyons fermement qu’Ottawa

sera l’emplacement d’événements extraordi-

naires qui façonneront le 21e siècle. »

« Ces courbes souples sous-entendent un

milieu sécuritaire, accueillant et centré sur les

services », a ajouté Jim Durrell, président du

Conseil d’administration du CCO. « Je trouve

qu’elles évoquent l’ambiance à la fois sereine

et dynamique de la ville. »

(suite à la page 2)

Jim Durrell, président du Conseil du CCO, Mary Pitt, membre du Conseil du CCO, Jim Watson, ministre des Affaires municipales et du Logement, et
Andrew Haydon, ancien membre du Conseil du CCO (de g. à dr.), échangent leurs souvenirs de l’ancien CCO tout en célébrant l’avenir et le lance-
ment de la nouvelle image de marque du centre. Le gouvernement de l’Ontario a fourni un financement de 50 millions de dollars pour ce projet



La nouvelle identité visuelle est ainsi le 

premier élément concret de la nouvelle image

de marque du centre. 

Un autre élément nouveau est l’appellation

anglaise du centre. Une étude menée auprès

d’intervenants partout en Amérique du Nord

a en effet donné lieu au remplacement du

nom « Ottawa Congress Centre » par la

désignation « Ottawa Convention Centre »,

étant donné que des experts en la matière ont

convenu que le terme anglais « convention »

adhérait mieux aux normes terminologiques

de l’industrie reconnues à l’échelle interna-

tionale. Il est à noter que le centre conserve

toutefois son nom original français, soit

« Centre des congrès d’Ottawa ». 

Mais au-delà de la nouvelle identité visuelle

et terminologique, la nouvelle image marque

le coup d’envoi d’une stratégie innovatrice

qui s’étendra pour la première fois jusqu’aux

marchés américain et européen. Étant donné

l’agrandissement de l’espace et l’unique 

souplesse de l’aménagement des pièces du

nouvel immeuble, l’équipe de marketing du

CCO a réussi une incursion considérable

dans l’industrie de la planification des con-

grès internationaux, et a constaté que de

nombreuses associations sont enthousiastes 

à l’idée de tenir pour la première fois leurs

colloques à Ottawa. 

L’ancien centre des congrès est présentement

en démolition; la construction du nouveau

complexe devrait débuter dès mars 2009.

Jusqu’ici, le calendrier et le budget sont tous

deux respectés. L’ouverture du nouveau CCO

est prévue en avril 2011.

(suite de la page 1) De nouveaux marché des congrès
intéressés à venir à Ottawa

Jim Durrell, président du Conseil du CCO (à gauche), et Daniel Laliberté, de Tourisme Ottawa, inau-
gurent la nouvelle image de marque du CCO en signant une entente de collaboration visant la réalisa-
tion conjointe d’activités marketing. Ce partenariat constitue un important pas vers l’établissement d’une
collaboration efficace et engagée envers l’accroissement du tourisme et des activités spéciales à Ottawa.
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Le groupe IMN Solutions, un cabinet de Washington (aux États-Unis) qui coordonne toutes

les facettes d’assemblées, de voyages et de salons professionnels est l’une de nombreuses

entreprises à l’extérieur du Canada qui surveillent avec grand intérêt le projet de 

réaménagement du CCO.

« Ottawa deviendra une destination de premier choix, ce qui est tout nouveau! », a affirmé

Brian Knapp, vice-président d’IMN Solutions. « Cette ville est un bijou qui est longtemps

resté dans l’ombre en raison des lacunes du vieil immeuble. La ville est d’une beauté sin-

gulière, quelle que soit la saison, et le nouveau centre des congrès présentera un design si

unique! Nous sommes ravis de tout ce nouveau potentiel, et toute la ville doit l’être aussi! »

M. Knapp a ajouté que la visibilité, tant à l’intérieur qu’à l’extérieur du centre, constituera une

caractéristique distinctive, puisque les passants de la rue pourront voir ce qui se passe à l’in-

térieur tandis que les délégués pourront admirer l’incroyable panorama qu’offrent la Colline du

Parlement, le canal Rideau, le Musée des beaux-arts du Canada et le noyau urbain d’Ottawa.

Il rappelle en outre que de plus en plus d’organismes et d’associations se préoccupent de l’en-

vironnement, et recherchent des immeubles « verts », tant dans leur conception que dans leurs

opérations, au moment de choisir l’emplacement de leurs congrès et assemblées. 

« Dès la tenue des premiers colloques d’envergure à Ottawa, la nouvelle de cette destination

unique, écologique et attrayante circulera rapidement », a ajouté M. Knapp. « La tenue de

vastes congrès rapporte des millions de dollars en frais de location, en coûts d’hébergement

et en dépenses connexes des visiteurs. Étant donné le contexte économique actuel, le 

réaménagement du CCO n’aurait pu tomber à un meilleur moment. »
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Le maire d’Ottawa, Larry O’Brien,
exprime son appui soutenu envers le pro-
jet de réaménagement du CCO au nom
de la Ville, laquelle a fourni la somme de
40 millions pour ce projet. Ayant mani-
festé leur soutien dès le tout début, le
maire et son Conseil ont considérablement
contribué à la réalisation de ce projet. 

• La démolition de l’ancien centre des congrès
est en cours, et la construction du nouveau
complexe débutera au printemps 2009. 

• Le gouvernement du Canada et le gouverne-
ment de l’Ontario ont chacun fourni la
somme de 50 millions de dollars pour le 
projet, et la Ville d’Ottawa a également fait
une contribution de 40 millions de dollars. 
Le Centre des congrès d’Ottawa (CCO)
empruntera le reste du financement requis
pour le réaménagement de l’immeuble. 

• Ce projet unique et historique témoigne de
l’engagement de tous les ordres de gouverne-
ment envers la collaboration et la création de
stimulants économiques pour aider la collec-
tivité à non seulement survivre la récession,
mais à en émerger encore plus forte. 

• La construction du nouveau centre des 
congrès représente un important projet 
d’infrastructure qui générera des milliers 
d’emplois et des millions de dollars en
retombées économiques à court terme. 

• Le nouveau CCO procurera également à la
région de la capitale nationale un important
avantage concurrentiel qui lui permettra, en
période de reprise économique, d’exploiter
judicieusement son potentiel et d’attirer à
Ottawa des congrès plus nombreux et plus
vastes que jamais. 

• Les avantages économiques considérables
qu’entraînera dans la région l’ouverture 
du nouveau CCO — principalement dans 
le secteur du tourisme — sont résumés 
ci-dessous.

Avantages liés au nouveau Centre des 
congrès d’Ottawa — secteur du tourisme et
de l’hôtellerie 

On estime qu’après son ouverture, le nouveau
CCO attirera dans la région des milliers de 
visiteurs de l’extérieur, lesquels généreront : 

Données économiques et évolution du projet de réaménagement du CCO 

• des revenus annuels de 82,4 millions de 
dollars, et la création de 1 992 emplois à
temps plein (ETP) dans les secteurs touristique
et hôtelier;

• des ventes au détail de 14,2 millions de 
dollars et la création de 118 ETP dans ce
secteur;

• des revenus de 11,3 millions de dollars et 
la création de 141 ETP dans les bars et
restaurants.

Avantages liés au nouveau Centre des 
congrès d’Ottawa — secteur du transport

Les délégués, qu’ils proviennent ou non de la
région, feront appel aux services locaux de
taxis, de limousines, de navettes et de location
de voitures. Ainsi, après son agrandissement, le
CCO continuera de soutenir l’industrie locale du
transport en générant annuellement :

• 500 000 $ de plus en frais d’améliorations
aéroportuaires;

• 1,929 million de dollars de revenus pour les
compagnies de taxis;

• 161 000 $ en pourboires aux chauffeurs 
de taxi;

• 43 ETP dans l’industrie du taxi;

• 1,78 million de dollars de revenus pour les
entreprises de location de voitures;

• 325 000 $ de revenus pour les exploitants
de navettes;

• 1,303 million de dollars en ventes
d’essence.

Avantages liés au nouveau Centre des con-
grès d’Ottawa — revenus fiscaux 

Avantages ponctuels du réaménagement 
du CCO :

• impôts fédéraux et autres contributions : 
34,5 millions de dollars;

• impôts ontariens et autres contributions : 
10,7 millions de dollars;

• TPS : 2,5 millions de dollars;

• TVP : 3,3 millions de dollars.

Avantages annuels du réaménagement du CCO :

• impôts fédéraux et autres contributions : 
16,8 millions de dollars;

• impôts ontariens et autres contributions : 
5,1 millions de dollars;

• taxes municipales : 2,9 millions de dollars;

• TPS : 1,4 million de dollars;

• TVP : 1,8 million de dollars.

Le nouveau Centre des congrès d’Ottawa 
ouvrira ses portes en avril 2011; il sera 
construit selon les normes environnementales 
les plus strictes.
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POUR NOUS JOINDRE

Le RAPPORT DE RÉAMÉNAGEMENT est
une publication réalisée par l’équipe de ges-
tion du projet de réaménagement du CCO.

Ce bulletin émis régulièrement présente toutes
les récentes nouvelles concernant les travaux
de réaménagement, c’est-à-dire la démolition
et la reconstruction, les aires de stationnement,
les modifications au circuit routier, la 
conception du nouveau complexe et 
l’évolution générale du projet. Vous pouvez
accéder au bulletin sur les sites 
www.ottawaconventioncentre.com ou 
gbassociates.ca. 

Veuillez communiquer avec Kathryn Hendrick
à khendrick@rogers.com

À l’image de l’architecture d’inspiration florale
— la tulipe —, le nouveau logo présente des
nuances lumineuses qui rappellent les extraor-
dinaires jeux de reflets de la rive d’Ottawa, la
façade de verre du nouvel immeuble et l’ou-
verture d’espace qu’on y trouvera.

Le canal historique qui borde la ville est
évoqué au moyen de formes ondulées, au
bas du dessin, qui décrivent une sensation de
mouvement et d’impulsion.

Les contours à la fois saisissants et indéniables
laissent une impression moderne et 
contemporaine qui inspire l’accessibilité, 
la transparence, la mouvance et la cohésion;
le tout met en évidence la souplesse des
espaces qu’offrira le centre.

La pensée artistique derrière le nouvel logo

Les courbes délicates du logo sous-entendent
un milieu sécuritaire, accueillant et centré sur
les services, et rappellent la calme ambiance
de la ville d’Ottawa.

Le vert utilisé dans le dessin évoque les
espaces verts ainsi que l’engagement
écologique incontestablement central à ce
projet de réaménagement. Le rouge, au
sommet du schéma, représente la position

Les courbes sinueuses et fluides du nouveau logo du CCO représentent les principaux attraits
de la région Ottawa-Gatineau : l’eau, les espaces verts et la capitale du Canada

En février, le premier ministre Stephen Harper ainsi que John Baird, ministre des Transports, de
l’Infrastructure et des Collectivités ont visité le chantier de construction du CCO, lequel fait partie
du programme fédéral de renouvellement des infrastructures, Chantiers Canada. Le gouvernement
fédéral a en effet fourni un financement de 50 millions de dollars pour ce projet, dont le calendrier
et le budget sont tous deux respectés. De g. à dr. : Graham Bird, conseiller pour le projet du
CCO; le premier ministre Harper; le ministre Baird; et Jim Durrell, président du Conseil du CCO.

qu’occupe la ville dans l’arène nationale.
Quant au bleu, il symbolise le lien historique
entre Ottawa et ses cours d’eau, et l’impor-
tance des voies maritimes pour le transport
des gens et des marchandises.

Le nouveau slogan du CCO, Le lieu de
rencontre du Canada, propulse le nouveau
complexe à l’échelle nationale, et laisse 
comprendre que le nouveau centre des con-
grès sera l’endroit où se réuniront les leaders
tant d’ici qu’ailleurs.
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